Colabora numa revista e o diretor pediu-lhe que escrevesse um artigo sobre os
Millenials e o seu padrao de consumo online, ja que o nUmero deste més sera
dedicado a este assunto. Apds pesquisar sobre o tema, encontrou a seguinte
informacdo na revista Visdo. No seu texto (175 palavras) deverd incluir a
informacao relevante que aparece na infografia.

0 que querem os Millennials?

Aquilo pelo qual as anteriores geragoes
mais batalharam ndo sao prioridades
para os Millennials. Embora ser propri-
etario de um imdvel ainda seja muito
valorizado, 60% dos jovens entre os

25 e os 34 anos prefere arrendar casa

Extremamente importante
Importante, mas nao uma grande prioridade

) Talvez compre, se realmente precisar,
mas é-me indiferente

@) Nao tenciono comprar num futuro préximo
@ Nio tenho uma opinido muito firme

TER CARRO PROPRIO?

COMPRAR CASA?
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O QUE LEVA 0OS
MILLENNIALS
A COMPRAR ?

Comentarios online feitos por outros consumidores 55%
0 que os amigos fazem/vestem/usam 45%

0 que a familia faz/veste/usa 35%

Criticas feitas em jornais, Algo que tenha
revistas ou blogues 2Bty visto num
0 video online
YouTube,
Recomendacdes através §Iine, ete) 26%

das redes sociais 26%

0 que as celebridades

Antincios de televisao Y% ;3:::/"9“9’"/ ]3%

O QUE COMPRAM
ONLINE
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% de individuos entre

os 16 e os 24 anos que

comprou online nos
ualtimos 12 meses

Roupa e artigos
de desporto

67 Viagens
e alojamento
Bilhetes
para eventos 37
36 Filmes
e miusica
Software de 27
videojogos e outro
26 Livros, revistas
e jornais
Equipamentos
eletrénicos | 26
¢ 24 Artigos
paraacasa
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Uy e-learning
Seguros e outros

servicos financeiros

‘ﬁ' 3 Medicamentos

Millennials em Portugal

Ainda vive com os pais Acedem a internet
12% 92%
3

Utilizam computador Compram online

33%






